Stimmungslage
der Wilhelmshavener
gegenuber 1hrer Stadt

Unter besonderer Berticksichtigung der
fUr das Stadtmarketing interessanten Bereiche

- Ergebnisse der Befragung -



1. Variablenuber sicht

Stimmungslage

Zufriedenheit wirtschaftliche Stimmung und Verbundenheit

Stadtbild | Zukinftige Entwicklung/ JWP

Verkehrswege

Einkaufen

Parken

Sicherheit | | Verbundenheit mit WHV
Sport
Kultur

Angebot
fur Kinder




-

Leben Sie gerne
in Wilhelmshaven?

Fuhlen Sie sich mit :

der Stadt verbunden? j

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergeben.



Wie wird sich IThrer Meinung nach
die wirtschaftliche Situation

In Wilhelmshaven in Zukunft Denken Sie, dass der

entwickeln? ,JadeWeserPort* elnen
Aufschwung bringen wird?

/

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergeben.




Zufriedenheit - Stadtbild

Sauberkeit: e Optischer Gesamteindruck:
Nordseepassage * Nordseepassage

(gut: 85%, mittel: 13%, schlecht: 2%) (gut: 72%, mittel: 23%, schlecht: 5%)
Stidstrand e Sildstrand

(gut:69%, mittel: 27%, schlecht:4%) (gut: 74%, mittel: 23%, schlecht: 3%)

Ful3gangerzone/ Marktstral3e e Parkanlagen und Grinflachen

(gut: 41%, mittel: 45%, schlecht:14%) (gut:38%, mittel: 42%, schlecht: 21%)
Parkanlagen und * Fulgangerzone/Marktstralse

Griinflach (gut: 32%, mittel: 42%, schlecht: 25%)
runtiachen

(gut: 23%, mittel: 41%, schlecht:36%)

(gut: 14%, mittel: 23%, schlecht:63%)

* Werte gerundet/ die Skala (1-5) wurde zu drei Werten zusammen gefasst: 1& 2=gut; 3=mittel; 4&5 =schlecht



Wie beurtellen Sie die Sauberkeait in lhrem Stadttell?




Zufriedenheit: Verkehrswege
Wie beurteilen Sie die Qualitat der. . .

.. Radwege im
| nnenstadtbereich?

.. FuRwege im Innenstadtbereich?

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergebe




Zufriedenhelt:
Einkaufsangebot

L ebensmittel
(zufrieden: 82%, mittel: 13%, unzufrieden: 5%)

Unterhaltungsel ektronik
(zufrieden: 53%, mittel: 35%, unzufrieden:12%)

Blcher
(zufrieden: 68%, mittel: 28%, unzufrieden:4%)

Ha mwerkerbedarf/ Baumarkte
(zufrieden: 77%, mittel: 19%, unzufrieden: 4%)

Haushaltswaren
(zufrieden: 42%, mittel: 42%, unzufrieden: 16%)

Musik
(zufrieden: 36%, mittel: 38%, unzufrieden: 26%)

Mode
(zufrieden:30%, mittel: 39%, unzufrieden: 31%)

(zufrieden: 12%, mittel: 30%, unzufrieden: 57%)

(zufrieden: 13%, mittel: 36%, unzufrieden: 51%)

* Werte gerundet/ die Skala (1-5) wurde zu drei Werten zusammen gefasst: 1& 2=zutri eden; 3=mittel; 4&5 =unzufrieden



Wie zufrieden sind Sie mit dem

Einkaufsangebot in |hrem Stadttell?

IS




Wie beurtellen Sie das Parkplatzangebot
INn der Innenstadt?

==

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergeben.



Wie sicher fuhlen Sie Wie sicher fihlen Sie
sich in der |nnenstadt sich in der Innenstadt
bal Tag? bal Nacht?

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergeben.



Wie sicher fuhlen Sie sich in Threm
Stadttell ba Nacht?




Zufriedenhelt:

Sport: Kultur:
 Vereine e Kino

(gut:78%, mittel: 17%, schlecht: 5%) (gut: 73%, mittel; 20%, schlecht: 7%)
e Fitness e Theater

(gut:70%, mittel: 27%, schlecht: 3%) (Qut:52%, mittel: 38%, schlecht: 9%)
o Wassersportmoglichkeiten e Museen

(gut:39%, mittel: 27%, schlecht: 34%) (gut:35%, mittel: 39%, schiecht: 26%)
* Freizeitanlagen « Musik/Konzerte

(gut:20 %, mittel: 40%, schlecht: 40%)

(gut:10%, mittel: 30%, schlecht: 60%)

(gut:14%, mittel: 21%, schlecht:65%)

(gut:31%, mittel: 41%, schlecht: 29%)

Unterhaltungsveranstaltungen
(gut:28%, mittel: 50%, schlecht: 22%)

* Werte gerundet/ die Skala (1-5) wurde zu drei Werten zusammen gefasst: 1& 2=gut; 3=mittel; 4&5 =schlecht



ZUfriedenhait:

e Restaurants _

(QUE:57%, mittel: 37%, schlecht: 6%) (U, UIE); S50, SRR G
« Cafesund Kneipen _

(gut: 50%, mittel: 40%, schlecht: 10%) (U 7o [GIED St SR EENE S8V
 Diskotheken

(gut:16%, mittel: 40%, schlecht: 43%)

* Werte gerundet/ die Skala (1-5) wurde zu drei Werten zusammen gefasst: 1& 2=gut; 3=mittel; 4&5 =schlecht






AllgemeineVertellung der Stichprobe/
Alter und Geschlecht

Ittsalter: 51,27 Jahre




Allgemeine Verteillung der Stichprobe/ Postleitzahl

26382 = City
26384 = Heppens
26386=Rustersiel/Altengroden/ Neuengroden
26388=Sengwarden/Fedderwarden/ Fedderwardergroden
26389 = Wiesenhof/ Aldenburg




Wie beurtellen Sie die touristische
Attraktivitat Wilhelmshavens?

im

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergeben.




Wie schétzen Sie das
Problem der Arbeitslosigkeit
In Wilhelmshaven ein?

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergeben.



Wie beurtellen Sie die Attraktivitat des
Standortes Wilhelmshavens fir
Unternehmen?

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergeben.



Wie beurtellen Sie die Sauberkeit Wieist Ihr optischer Gesamteindruck von der
in den folgenden Bereichen . . . Innenstadt in den folgenden Bereichen . . .

.. .Nordseepassage?

.. . FulRgangerzone?

il _

* Werte gerundet; Differenzen zu 100% konnen sich durch Rundungen oder fehlende Werte ergeben.
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